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Uvod

Nasledujici dokument by mél stru¢né a vystizné nastinit komunikacni strategii Podnikni to!
pro rok 2019. Cilem je ndvrh a definice dlouhodobych, celoro¢nich, cild v rdmci PR
komunikace, tak i kratkodobych cill, jichZ se bude dosahovat ad hoc v pribéhu roku.
Soucdsti komunikacni strategie je rovnéz identifikace produktu, jeho silnych a slabych
stranek, dale komunikacnich ndstroj(, cilovych skupin a stanoveni rozpoctu.

Analyza produktu

Podnikni to! je inovativni ¢eska platforma kurzl a workshopl, nabizejici Ucastniklim prvni
redlné zkusenosti s pripravou podnikatelskych projektd. Tzv. preinkubacni faze umoznuje
zajemclm o podnikani bez jakychkoliv investic ovéfit, zda jejich napad funguje. Pfipadné jim
pomadhd i v pfipadé, Ze zadny ndpad zatim nemaji. Od roku 2016 se projekt Podnikni to!
rozsifil do mnoha ¢eskych mést a na 10 ¢eskych univerzit. Za tu dobu proslo kurzy prfes 700
absolvent( z fad vysokoskolskych studentl a Siroké verejnosti. Mezi absolventy, ktefi
nasledné rozjeli svij byznys patti napriklad Svatopluk Blazej se start-upem Airbrace, chytrym
zdravotnickym ndaramkem, nebo Adam Dolinsky s konceptem Bikedoo, pfetvoreni ru¢niho
invalidniho voziku na elektricky béhem 20 sekund, a mnozZstvi dalSich malych a stfednich
podnikateld.

Silné stranky
- Unikatnost konceptu na ¢eském trhu
- Projekt ma jiz néco za sebou, nejedna se o nevyzkousenou novinku
- Vytvofila jiz po¢etnou komunitu zacinajicich podnikatel(i
- Spoluprace se silnymi partnery a vazenymi institucemi
- Siroka variabilita témat

Slabé stranky
- Obtiznéjsi vysvétleni konceptu ,preinkubace”
- Preziravost ¢eské verejnosti vici zacinajicim podnikatelim

Komunikachni cile
Pro potreby Podnikni to! bylo stanoveno nékolika komunikacnich cil(i, kterych by mélo byt
v pribéhu roku 2019 dosazeno.

Dlouhodobé cile
- Budovani silného brandu Podnikni to!
o Znacka by se méla stat v ramci statni spravy, samospravy a univerzit
odbornikem na koncept ,preinkubace”, rozjezd podnikani a inspiraci
k podnikani



o Podstatou je pravidelnda komunikace s médii a institucemi, sdileni zajimavych

a neotrelych témat, pfijemné a ochotné vystupovani ambasadord znacky
- Vytvareni a komunikace Business Clubu Podnikni to!

o Vytvoreni a rozvoj soudrzné komunity absolvent workshop( v ramci unikatni
podnikatelské platformy zaloZené na vymeéné poznatkd, zkuSenosti a
knowhow sobé navzajem i novym absolventim - vytvareni dalSich a dalSich
ambasadord brandu Podnikni to!

- Komunikovani uspéchl absolventl workshop

o Pravidelna a svédomitd komunikace Uspésnych absolvent(, ktefi rozjeli sv{j
byznys. Postaveno bud' na sile pfibéhu daného clovéka, pripadné na
unikatnosti jeho podnikatelského projektu.

- Komunikovani konceptu , preinkubace” a jeho dileZitosti potencialnim partnerim

o VyuZiti hlavni silné stranky Podnikni to! — unikatnosti konceptu preinkubace,
ktera nabizi moznost , 0sahat si“ podnikani pfed samotnou myslenkou na
podnikatelsky zamér — véc, kterd neni nabizena nikym jinym, neni nikde
vyucovana na Skoldch, presto je pro chod c¢eské ekonomiky Zivotné dulezita.

Kratkodobé cile
- Restartovani komunikace
- Komunikace aktualnich workshop(
- Komunikace dalSich jednorazovych aktivit (pfednasek, konferenci, univerzitnich akci,
atd.)

Cilové skupiny
Prestoze by mélo Podnikni to! oslovovat Sirokou vefejnost, pro potfeby komunikaéni
strategie definujeme nékolik klicovych cilovych skupin, na néz se budeme v pribéhu roku
zamérovat.

- Predstavitelé samosprav a statni spravy (osoby s rozhodovaci pravomoci)

- Predstavitelé univerzit (osoby s rozhodovaci pravomoci)

- Studenti a ucastnici kurz( (na univerzitach, z fad verejnosti)

- Absolventi kurzl (v rdmci komunikovani Business Clubu)

- Potencialni ucastnici kurzi (maminky na materské, nezaméstnani, atd.)

- Média

- Siroka vefejnost

Komunikacni nastroje
- Web
- Newsletter
- Socialni sité
- Tiskové zpravy (pro média)
- PR ¢lanky (pro radni¢ni zpravodaje, univerzitni média ad.)
- ,PRkit” (vicezdrojovy text k volnému pouZziti pro média)
- Eventy (tiskové konference, workshopy, ad.)

Stanoveni rozpoctu



Navrzena komunikacni strategie nevyZzaduje vicenaklady, kromé dohodnuté fixni odmény PR
koordinatora.



