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Cesta k cíli
Marketing s reálnými výsledky založený na strategii.

3 TVORBA ŘEŠENÍ

Brand Building

Stanovení žádaného
vnímání značky

1 ZJIŠTĚNÍ PROBLÉMŮ

(analýzy, workshop)

Neznámá značka

Zastaralý vizuální styl

Firemní materiály neodpovídající
potřebám společnosti a zákazníků

2 DEFINICE CÍLŮ

Upevnění postavení firmy na trhu

Budování povědomí o značce

Zvýšení počtu B2C zákazníků a tržeb

Podpora obchodních zástupců

STRATEGIE

KREATIVA

Brand Kreativa

Redesign loga

Nový vizuální styl

Merkantilní tiskoviny

Komunikace

Produktový katalog s novou
informační architekturou



Strategie
Jasný plán je základ cesty k úspěchu. 



Redesign loga
První krok rebrandingu. S respektem a návazností na existující principy.

Nové logoPůvodní logo



Zásadní výhody
Zjednodušení, zapamatovatelnost a široká aplikovatelnost.



Corporate identity
Konečně jednotný systému vizuální komunikace společnosti.



Texty
Od sloganu po katalog. Skvělé copy, jako nezbytná součástí rebrandingu.



Ikony
Pochopitelné, bez nutnosti dovysvětlování.



Fotografie na míru
Kvalitu je nejlepší ukázat. 



Vozy
Sjednocenost všech prvků je zásadní pro podporu a budování brandu.



Základní tiskoviny s přehledem
Hlavičkový papír, vizitky, obálky, zápisník.



Kancelářské tiskoviny
Aby nás nepotřebovali a měli to krásné. Aneb přednastavené dokumenty pro Office drží styl. #beznaPraxe #toZvladnu



Slohy a poznámky
Jednoduché a funkční.



Archetyp
Ahorn je “Pečovatel”. To znamená nejen pečující, ale i tvořivý a hravý. 



Katalog Matrace
Pilíř nové komunikace s partnery a klienty.



Radikálně jednoduchá struktura
Jednoduchý, přehledný a pochopitelný katalog. Umožňující snadné skenování a porovnávání výrobků mezi sebou.



Budoucnost
Základy jsou vytvořeny. Strategie, branding a tvorba prvního katalogu je hotová. Nyní sbíráme zpětné vazby
a chystáme se na katalogy k dalším produktovým řadám. Následovat bude zásadní propagace.


